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¿Qué está pasando en el mundo? 



En muchos países desarrollados la prensa escrita atraviesa momentos difíciles 



“La última rotativa imprimirá el 
último diario para el último lector 

de periódicos en 2043” 
Philip Meyer, catedrático de periodismo 
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Circulación de diarios en N.A. y EMEA (en millones de US$) 
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¿Por qué los Diarios Impresos están en 
crisis en los Países Desarrollados? 



Fuente: IMF World Economic Outlook, 4/12 







Fuente: Apple, as of CQ1:12 (8 quarters post iPad launch) 



Un modelo de negocio insostenible 

 Durante el 2011, en Estados Unidos: 
 

 

 

40% obtuvo las noticias online gratis 
35% compró periódicos y revistas 

En el caso de los jóvenes: 59% vs. 28%. 

Pew Research Center 



Un modelo de negocio insostenible 

 

 

Los periódicos tienen más lectores que nunca. 
Sus contenidos, como el de las revistas y otros 
productos gozan de enorme popularidad, 
incluso entre la gente joven. 

¡El problema es que pocos 
consumidores pagan! 



Un modelo de negocio insostenible 

• El  grave  error: ofrecer gratis su 
su contenido digital 

versión en papel. 
en la red sacrificando 

• Consecuencia: Los ingresos por publicidad 
en Internet representan sólo el 10% de la 
inversión en medios impresos 



Inversión Publicitaria en España y EE.UU. 
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Sin embargo, los internautas continúan 
usando los diarios impresos …. 

Leyó algún diario 
impreso último mes 77% 

Leyó algún diario 
digital último mes 65% 

Fuente: AIMC, Estudio Prensa Digital vs. Impresos, 2011, España 



… porque ofrecen ventajas diferenciales 
frente a Internet 

35% de los internautas no leyó ningún diario digital en el último mes 

40% 
37% 

El diario en papel puede leerlo en… 

Disfruta mas la lectura en papel 

18% 
16% 

12% 
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6% 

No lee noticias en internet 

La publicidad es mas molesta en… 

Necesita dispositivo y conexión a… 

La información en web es menos… 

Mi conexión es muy lenta 

No tengo/ encuentro toda la… 
Fuente: AIMC, Estudio Prensa Digital vs. Impresos, 2011, España 



Impresos vs. Online 
COMPLEMENTARIEDAD 

Los diarios impresos y los portales web no se anulan entre 
se complementan: sí, 

Los impresos: contenido y análisis, “editoriales y a) 
columnas de opinión”, “profundidad”. 

Internet: actualidad e inmediatez. b) 



¿Cuál es la situación en nuestra región? 



Crecimiento del PBI en los Mercados Emergentes 

Crecimiento anual compuesto del PBI 
Periodo de 5 años finalizado en 2015 (cálculos estimativos) 

Fondo Monetario Internacional (FMI), Panorama Económico Mundial (World Economic Outlook, WEO), al mes de septiembre de 2011. 



80% 

Crecimiento de la Clase Media a nivel Mundial 
En el 2025 5,100 MM de personas serán de clase media. PROYECCIÓN 
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La clase media se multiplica en Asia y Latinoamérica 

Para el 2025, cerca del 90% del total de la clase media mundial estará en Asia 
                                                                                                                                                     PROYECCIÓN   90% 
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Aumento de la expectativa de vida 

En el 2000, la distribución de  la población de los países desarrollados y Millones de personas 
emergentes era de 40% y 60%, para el 2050 será de 20% y 80% 
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Fuente: Oficina del Censo de los EE.UU (US Census Bureau), Base de datos Internacional, al mes de noviembre de 2010 

 

Mercados Desarrollados          Mercados Emergentes 



La tendencia mundial es clara en lo que a 
difusión y lectores de periódicos se refiere 

Emergentes 

Desarrollados 
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Circulación de diarios en A.P. y L.A. (en millones de US$) 
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¿Cuál es la situación en el 
Perú? 



Somos líderes en la región en crecimiento económico 



Somos considerados un país atractivo para invertir 



Entre el 2002 y el 2011 nuestro PBI / CAP prácticamente se duplicó 

Fuente: Métrica 



El ingreso promedio de los hogares ha crecido 41% en los últimos 8 años 

Fuente: IPSOS 



 

Expansión de la clase media Entre el 2003 y el 2011 se incorporaron 1, 3 millones de habitantes a la 
clase media peruana 

1% 
4% 

15% 

2% 
7% 2,7 millones de 

habitantes 
1,4 millones de 

habitantes 
20% 

NSE A NSE B 

NSE C NSE D 

NSE E 

20031/ 2011 

1/ Aplicación de la fórmula NSE APEIM 2011 a la ENAHO 2003. Fuente: IPSOS 



¿Cómo le va a los Diarios Impresos en 
el Perú? 



Circulan algunos mitos 
 Los jóvenes han dejado de leer diarios 

impresos 
 Cada vez se compran menos diarios 

impresos 
Los diarios  impresos van a desaparecer en 
poco tiempo 
Cada vez mas  gente lee diarios en Internet 



Percepciones de las agencias creativas, 
anunciantes en general 

centrales de medios y 

Totalmente 
desacuerdo 

Totalmente 
De acuerdo 

De acuerdo En desacuerdo 

Los jóvenes ya no leen 
diarios impresos 

La gente cada vez compra 
menos diarios impresos 

En el futuro solo los adultos 
mayores leerán diarios 
impresos 

La gente se entera de las 
noticias por las redes, no le 
interesa los diarios impresos 

Fuente: IPSOS, Estudio de Imagen de los Medios, 2012, Lima 
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En Perú se venden c ada vez más Diarios, Se lee más 
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40% y 85% más ejemplares por día, en Lima y provincias! 
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El fenómeno de la prensa popular en el Perú 

DEPORTIVOS 
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Distribución de la Circulación de Diarios tradicionales, 
a nivel nacional en el 2012-I 
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Distribución de la Circulación de la Prensa Popular, 
a nivel nacional en el 2012-I 
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en esta categoría es Trome con 55% El diario con mayor circulación 

de participación de mercado (647, 740 ejemplares por día) 
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Distribución de la Circulación de Diarios deportivos, 
a nivel nacional en el 2012-I 

38% 38% 

24% 

Los diarios con mayor circulación en esta categoría son Líbero (103, 690 

ejemplares por día) y Depor (103, 270 ejemplares por día) con 38% de 
participación de mercado 
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Circulación de diarios a nivel nacional en 
el 2012-I 

FUENTE: SEPP 

(Esta data corresponde a la circulación promedio de un día) 
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La Lectoría de Diarios en el 
Perú 



Los peruanos son quienes más leen periódicos en AL 

En el 2011 la lectoría de diarios llegó 
aproximadamente a 4.3 millones de 
personas. 
El Centro Regional para el Fomento del Libro en América Latina y 
el Caribe (CERLAC, institución que forma parte de UNESCO), 
indica que los peruanos son quienes más leen periódicos en 
América Latina con un 71%, seguidos por Chile con 36% 

Actualmente la lectoría por 
ejemplar es de 3 a 5 lectores por 
diario 

Fuente: Fomento del Libro en América Latina y el Caribe (CERLALC), Estudio del comportamiento del lector 
y los hábitos de lectura, en Argentina, Brasil, Colombia, Chile, México y Perú, 2011 



La información de Circulación es 
un complemento de la Lectoría 



ejemplar 

medio 

Alcance y Frecuencia: 

CIRCULACIÓN 

Datos totalmente 
objetivos, se registran 
electrónicamente 

Información por cada 
día de la semana para 
diarios 

Datos             recientes: 
últimos seis meses 

LECTORÍA 

N°    de    lectores    por 

Perfil   del   lector   por 

SEGMENTACIÓN 

Afinidad con el medio 

Construcción             de 
pautas 



El futuro de los Diarios Impresos 



Un largo camino por recorrer 
1. Mercado en crecimiento: Baja penetración en varios 

segmentos y en provincias 
Gran potencial para generar contenidos impresos de 

valor . 
Crecimiento económico de la población: se consolida 

2. 

3. la 
clase media, pequeño presupuesto en diarios impresos 
Desarrollo de las provincias: nuevas oportunidades 

Complementación de plataformas 

Aumento de la población de 45 años o más 

4. 
5. 

6. 





       Gracias!!!!!   
María Elena Otiniano Chávez 

@otichama 
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