POR CAMPANA CONTRA LA VIOLENCIA EN EL FUTBOL

Epensa recibe
premio Effie 2013

I Mérito a “paginas blancas” en diario El Bocén
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El diario deportivo El Bocon,
del Grupo Epensa, que tam-
bién edita Correo, gano el
premio Effie Worldwide
2013 en la categoria “fines
no comerciales”, por la
atractiva fia que rea-
1iz6 contra la violencia en el
fatbol peruano.

La campaiia “El dia que de-
saparecimos el fitbol” nacié
con una idea y el asesora-
miento del drea comercial
de esta empresa editora,
junto a Publicidad Causa.
Fue una expresion sui gene-
ris, de protesta por los tristes
y vergonzosos actos de vio-
lencia en el Estadio Monu-
mental que culminaron con
la muerte del joven Walter
Oyarce, el 24 de setiembre
del 2011.

Con el propésito de hacer

un llamado a la concien-
cia, en esa ocasion el dia-
rio El Bocén aparecié con
siete pdginas en blanco,
acompanadas de una im-
portante explicaciéon so-
bre los motivos y apelaba
a la sensibilidad de los
aficionados e hinchas.

EL PREMIO. El ultimo jueves,
el vicepresidente Comercial
del Grupo Epensa, Rubén
Ahomed, redbié el galardén
en representacién de la em-
presa, durante la ceremonia
de premiacion con los Effie
2013, realizada en el Hotel
Los Delfines, en San Isidro.
El funcionario destacé la
obtencién del premio y la
consideré como un “recono-
cimiento a la iniciativa de la
empresa para apoyar ac-
ciones en contra de la violen-
cia deportiva”.

“Fue una iniciativa osada:
sacar al mercado un diario

sin noticias, casi todo el
diario estaba en blanco.
Un riesgo, es derto, pero fue
la manera que elegimos
para sensibilizar a nues-
tros lectores sobre la violen-
cia antideportiva”, dijo.

LA CAMPARNA. El ejecutivo
explicé que con “El dia
que desaparecimos el fut-
bol” primé la conciencia
ciudadana y no solo el ne-
gocio. “Habia que tomar
accién y eso hizo el Grupo
Epensa. Es también un pre-
mio a la excelencia en la
gestiéon de mercadeo”, ex-
plicé Ahomed.

Al igual que Epensa, otras
empresas también fueron
reconocidas con los Effie
2013, entre ellas Sodimac
por la camparna “Gigantes
de la Construccién”.

creatividad en camparias
tividad de las mismas,

=l Reconocimiendo a los mejores -

-Los premios Effie fueron creados en 1968 por la
American Marketing Association New York, y son el recono-
cimiento a anunciantes y agencias de publicidad por su
licitarias, asi como por laefec- &
ejada en las ventas de la empresa.




