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ESTUDIO DE LECTORIA PERU
RECOPILACION DE DATOS

Hasta inicios del 2010 la captura de la informacién de audiencia de diarios y revistas se realizaba mediante la
aplicacién de cuestionarios via PDA’'s. A pesar que este instrumento se consideraba ya innovador en los estudios de
mercado, era indispensable que el Encuestador se acerque a la oficina para descargar la informacion, y si en su

recorrido tenia la mala suerte de perder la PDA, pues toda la informacién trabajada también se perdia.

A PARTIR DEL 2010

Haciendo uso de las ventajas que ofrece la nueva tecnologia celular, especificamente la carga de aplicativos y la

conexion a internet optamos por migrar la colecta de datos hacia esa tecnologia.
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ESTUDIO DE LECTORIA PERU
RECOPILACION DE DATOS

Es asi, como actualmente el encuestador de MRP porta su
celular, realiza sus encuestas en un aplicativo cargado en este
dispositivo y transmite via internet los datos recogidos; nosotros,
por nuestra parte recibimos las encuestas en tiempo real,
ademas con la ayuda del GPS visualizamos y verificamos la
ubicacion fisica de los puntos de trabajo, y podemos realizar una

consistencia casi inmediata de la informacion

Permitiendo tener un control total sobre lainformacion

Localizador GPS Consistencia total
para monitoreo de en los datos
entrevistadores obtenidos
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ESTUDIO DE LECTORIA PERU
INSTRUMENTO DE CAPTURA
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ESTUDIO DE LECTORIA PERU
INSTRUMENTO DE CAPTURA
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PLATAFORMA WEB .
CONTROL DE ENCUESTAS ¢ -
TIEMPO REAL ° .
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ESTUDIO DE LECTORIA PERU
PLATAFORMA CONTROL DE ENCUESTAS: EAGLEWEB

EAGLEWEB es la plataforma online que hemos desarrollado para visualizar las encuestas en tiempo real y

monitorear los indicadores de calidad del estudio, como: control de las muestras (por sexo, edad, nse, dia de

semana), avances de campo, control de encuestadores, revisibn de encuestas, impresion de encuestas para

supervisores y backup de la informacion.

Ver encuesta

I Ver Encuesta I

C.C. Encuesta

Consistencia Revistas
Generar TXT
Imprimir Encuestas
Indicadores
Anuladas
Backup
Encuestas x Cluster
Ver Visitas
Consistencia de Visitas

Seguimiento Encuestador

KANTAR MEDIE

PERU

Codigo de Encuesta:

Fecha de Encuesta:

Hora Inicio:
Hora Final:

Duracion de Encuesta

Tipo de Encuesta:
Encuestador:
Status.

ingresa el codigo de encuesta 27371 | Verencuesta

Encuesta N°27372 (CUSCO) Encuestador54, 09/02/2011 18:24:35, 09/02/2011 18:36:59

Encuesta N°27371 (LIMA) Encuestador92, 09/02/2011 18:10:16, 09/02/2011 18:36:25
Encuesta N°27370 (CUSCO) Encuestador53, 09/02/2011 18:23:04, 09/02/2011 18:31:43

Encuesta N°27369 (CHICLAYO) Encuestador14, 09/02/2011 18:22:46, 09/02/2011 18:30:54

Encuesta N°27368 (LIMA) Encuestador8, 09/02/2011 18:17:07, 09/02/2011 18:24:33

Encuesta N°27367 (PIURA) Encuestador2, 09/02/2011 18:12:28, 09/02/2011 18:23:35

Encuesta N°27366 (LIMA) Encuestador77, 09/02/2011 18:14:12, 09/02/2011 18:22:23
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ESTUDIO DE LECTORIA PERU
PLATAFORMA CONTROL DE ENCUESTAS: EAGLEWEB

Ver encuesta

ingresa el codigo de encuesta | 27371 ‘ Verencuesta ‘

r g . A
Codigo de Encuesta: 27371 Encuesta N°27375 (LIMA) Encuestadors4, 09/02/2011 18:27:29, 09/02/2011 18:42:33

Fechalde Encuesta: 09/02/2011 | gy cyesta N©27374 (CHICLAYO) Encuestadorl1, 09/02/2011 18:32:09, 09/02/2011 18:39:30
Hora Inicio: 18:10

Hora Hinal: 18:36
Duracion de Encuesta: 26 minutos

Tipo de Encuesta: A
tador 02 Encuesta N°27370 (CUSCO) Encuestador53, 09/02/2011 18:23:04, 09/02/2011 18:31:43

Encuesta N°27373 (TRUJILLO) Encuestador27, 09/02/2011 18:27:58, 09/02/2011 18:38:04

Encuesta N°27372 (CUSCO) Encuestador54, 09/02/2011 18:24:35, 09/02/2011 18;36:59

Encue
Statusr: 0K Encuesta N°27369 (CHICLAYO) Encuestador14, 09/02/2011 18:22:46, 09/02/2011 18:30:54

Enviar esta encuesta a excel
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ESTUDIO DE LECTORIA PERU

PLATAFORMA CONTROL DE ENCUESTAS: EAGLEWEB

En este ejemplo se observa informacion general de la encuesta #27371, asi como la posicion exacta
de envio por parte del encuestador.
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ESTUDIO DE LECTORIA PERU
PLATAFORMA CONTROL DE ENCUESTAS: EAGLEWEB

Adicional a todos los avances y mejoras
anteriores, la plataforma EAGLEWEB
también se puede ejecutar y monitorear

desde cualquier teléfono Smartphone

(dispositivo electronico que funciona como

teléfono movil con caracteristicas similares

a las de un ordenador personal)

conservando la misma funcionalidad que

cuando se consulta desde la oficina.
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ESTUDIO DE LECTORIA PERU
PLATAFORMA CONTROL DE ENCUESTAS: EAGLEWEB

A continuacidn se muestra algunos de los indicadores que se pueden consultar a través de la plataforma: Avance
mensual de la muestra por NSE, Edad, Sexo, Dia de semana, entre otros.

Indicadores

N S E ' Avance mensual de campo por NSE

Avance mensual de campo por NSE

-
Nivel Meta Avance Diferencia % de Avance g

VM oo | 1 [ ses 10.6 8

S o7 | 3o | s 52.3 -y e ™ 0 0

oY 667 | 23 | = -644 3.4 g ° . B i
il 2000 | 443 | -1557 22.1 I

A/B C D/E TOTAL

B veta @@ Avance [ Diferencia
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ESTUDIO DE LECTORIA PERU
PLATAFORMA CONTROL DE ENCUESTAS: EAGLEWEB

Indicadores

Avance mensual de campo por Grupo de Edad
SO0
Avance mensual de campo por grupo de edad
Grupo de edad Meta  Avance Diferencia % de Avance .'_3 3tq —

HM12-17 21.8 E I
HM1E-25 20.7 3
HM26-37 21.4 “j o Hm | | | | i | |
HM3E-49 20.5 I
HM50-74 25.7

-250

-500

HM 12-17 HM 18-25 HM 26-37 HM 38-45 HM 50-74
B Meta [ Avance ([ Diferencia
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ESTUDIO DE LECTORIA PERU
PLATAFORMA CONTROL DE ENCUESTAS: EAGLEWEB

Indicadores

Avance mensual de campo por Sexo

SEXO

100D
W
Avance mensual de campo por sexo T: oo
Sexo Meta Avance Diferencia % de Avance il
TR o2 | s | 77a  EEEECE 3 I l
veres NI 25 m
500
100D

Hombres Mujeres

B Meta [ Avance [ Diferencia
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ESTUDIO DE LECTORIA PERU
PLATAFORMA CONTROL DE ENCUESTAS: EAGLEWEB

Indicadores

Ve
DI A DE SEM A N A Avance mensual de campo por dia de Semana
400
Avance mensual de campo por dia de semana
Dia Meta Avance Diferencia % de &Avance
EOCRNNN 286 | 57 | 229 | 19.9 a
QCUCSNN 286 | 98 |  -188 | 34.2 [ I|
.. Q o —
Ul 286 | 74 | 212 | 25.8 3
TN 286 | 49 | 237 17.1 g
CLCHN 286 | 48 | 238 | 16.7
EGECER 286 | 57 | 229 | 19.9 -200
DIEEI 286 [ 60 | 226 | 20.9
- 400
Lunes Martes Miercoles Jueves Viernes Sabado Domingo
I Meta @ Avance B Diferencia
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ESTUDIO DE LECTORIA PERU

PLATAFORMA CONTROL DE ENCUESTAS: EAGLEWEB

Ver Encuesta

C.C. Encuesta
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Sequimiento de visitas por encuestador
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ESTUDIO DE LECTORIA PERU
INNOVACION TECNOLOGICA

APLICATIVO PLATAFORMA INFORMACION

Cuestionario Prensa Control de Encuesta

Herramienta Poderosa de
Captura, Control y
Supervision de la

Informacién en tiempo real

EAGLE

I Pioneros en Mercado
| — Peruano

Muy buenos comentarios
de Clientes
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SOFTWARE DE USUARIO
READERDATA
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ESTUDIO DE LECTORIA PERU ,.',D |
SOFTWARE READERDATA

° ReaderData es un software que
permite a los usuarios trabajar con
las bases de datos de lectoria, para
conocer el comportamiento de los
lectores y no lectores a través de
indicadores de alcance y frecuencia

) La principal caracteristica es que es
un software amigable para sus
usuarios, que despliega la
informacion de manera simple y de
facil interpretacion.

KANTAR MEDIA ' v. “ > — - ) ©2011 Kantar Media Perd 19



ESTUDIO DE LECTORIA PERU
SOFTWARE READERDATA

.I RANKING
Ranking

° Permite consultar la Lectoria de
diarios, suplementos y revistas para
multiples grupos objetivos, ademas de
otros indicadores tales como: Alcance,
Alcance exclusivo, Adhesién, Afinidad,
Share de lectoria, Circulacion efectiva,

entre otros.

KANTAR MEDIE

Wé  EVALUADOR

Evaluacian

Es un editor de inserciones vy
tarifas. Permite planificar una pauta
publicitaria de impresos (diarios,
suplementos y revistas), siendo sus
principales indicadores: Cobertura de
la pauta, GRX’s, Frecuencia, Costo x

Punto y Costo x Mil.

A © 2011 Kantar Media Perl
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MEDIA RESEARCH PERU S.A.C.

Santa Cruz 1521
Miraflores, Lima - Peru

Teléfonos:
Oficina: (+511) 201-3400 anexo: 1701 & ,°
Celular: (+511) 989124335 ‘

cmaura@mediaresearchperu.com

servicioalcliente@mediaresearchperu.com .
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