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Corea del Sur

* Lider mundial en matematicas y ciencias

e Lanacidn mas conectada. Banda ancha 10 veces mas
rapida que Inglaterra

* 62% de coreanos de 3 a 5 afios usan internet, 8 horas a la
semana conectados, doble de tiempo que ninos de 5 anos
ingleses

210,000 nifios con adiccion a internet, algunos conectados 18
horas/dia. El 80% requiere medicacion y el resto es internado



Cambios en los Sistemas Productivos

Una tecnologia es relevante cuando altera el sistema productivo ...
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Cambios en la Transmision del Conocimiento
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Hoy en dia los usuarios crean contenido y lo comparten

1990s 2010s

K P c B Source: Left image — 123RF .com. Right image — amadarose.couk.



De productos a servicios

Spotify

SUSTITUCION TRANSFORMACION

NETELIX




Sociedad Digital

Un momento histOrico que modifica la
trasmision de conocimiento, el sistema
productivo y la sociedad

que sOlo acaba de empezar



Sociedad Digital

Miles de millones

Hogares o.l 1.2

Personas -4

2013 2020



Impacto en la Prensa Escrita



“La ultima rotativa imprimira el
ultimo diario para el ultimo lector
de periodicos en 2043”

Philip Meyer, catedratico de periodismo

'Newspaber
 Industry
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Newspaper extinction timeline

When newspapers in their current form will become insignificant* USA 2017
UK, lceland 2019 [
Canada, Norway 2020 I
Finland, Singapore, Greenland 2021 [l
Australia, Hong Kong 2022 .i
Denmark 2023 Il
New Zealand, Spain, Czech, Taiwan 2024 l
Poland, Sweden, Switzerland 2025 Il
! South Korea, Metro Russia, Belgium 2026 Il
" Netherlands, Ireland, Metro Brazil, italy 2027 il
; Austria, Slovakia, Greece, Portugal, UAE. 2028 [l
. France, Israel, Malaysia, Croatia 2020 il
Germany, Estonia 2030 Il
Japan, Metro China 2031 Il
Hungary, Lithuania 2032 Il
Latvia, Metro Mexico 2033 1
Serbia, Saudi Arabia 2034 |
Bulgaria, Chile, Uruguay 2035 Il
Russia, Turkey 2036 Il
Metro South Africa, Thailand 2037
Mongolia 2038 |
Argentina 2039

Rest of the world 2040+
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Bezos compra el Washington Post por USS 250 millones

Bezos pretenderia crear algo como un Netflix de noticias
“los diarios impresos se convertiran en productos de lujo”



El consumo de informacidon ya no esta limitado a la mafana y la noche

... y a traves de multiples dispositivos
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Informarse y relacionarse con otros son las actividades mas
frecuentes en Internet

BUSCAR INFORMACION — 84%

RELACIONARME CON OTROS (CHAT, REDES |y 00/
SOCIALES) 0
UTILIZAR EL CORREO ELECTRONICO (I 53%
JUGAR I 27%

VER NOTICIAS - 24%

Fuente: Arellano Marketing — Estudio nacional del consumidor peruano , Internet - 2013



La velocidad de difusion de la informacion ha aumentado
significativamente ......

La velocidad de difusion de noticias ha ..... obligando a una adaptacién de los
pasado de rapida a inmediata ..... modelos de negocio en el sector de medios
Alos 5 minutos...
httpe/ ftwitpie.com/135%8 - There's o = © " f
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The parwes of Twiller s i the people you Sollow. Let faytimes Jead yous lo the best of
Twitter: follow our Yets or bulld your own. Suggestions® twitierlista@nytimen com

Ofreciendo dispositivos
propios para tener sus
noticias e informacion

financiera a iempo real

Fuente: PWC



.. potenciando nuevas formas de creacion y distribucion de
contenido ......

La produccién de informacion ya no ..... potenciando nuevas formas de creacion

depende solo de las empresas de medios .... de contenido

Contenido creado
exclusivamente
por usuarios
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Fuente: PWC



La penetracion de internet en los paises en desarrollo sélo alcanza al 31%

Individuals using the Internet per 100 inhabitants, 2001-2013
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En el Peru, estamos atravesando la primera ola de la Era Digital
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73 ola: Aprovechar capacidades
dispositivos y redes sociales

23 ola: Incremento de
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Circulacion de Diarios en el Mundo - var % 2008 - 2012
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Circulacion de diarios en Peru

2,116,446

1,699,104

899,567

695,463

M Lima M Provincia

2009 2013

Fuente: Area de Circulacion GEC, 2013
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Lectoria de diarios en Peru



Lectoria de diarios entre Ejecutivos - Lima

Impresos 99%

DIARIOS

Online 86%

Impresas
REVISTAS

Online

Fuente: Media Research Peru, Lima, 2013



Las Newsbrands del siglo XXI



Los diarios se convierten en marcas de noticias

Nacen las NEWSBRANDS

Los periodicos son una de las expresiones de una marca de noticias moderna



En todas partes del mundo, se Sigue consumiendo papel ....
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El papel tiene ventajas ....

El diario en papel puede leerlo en cualquier
sitio

Disfruta mas la lectura en papel

No lee noticias en internet

La publicidad es mas molesta en la web
Necesita dispositivo y conexion a internet

La informacion en web es menos completa

Mi conexion es muy lenta

No tengo/ encuentro toda la informacion
que busco

Fuente: AIMC, Estudio Prensa Digital vs. Impresos, 2011, Espafia



La credibilidad Yy relevancia de la marca es un aval de su contenido
editorial y comercial

v’ Principales formadores de opinion,
v’ Proponen la agenda de debates de sus paises,

v’ Agora de discusion publica

v’ Principal fuente de informacién y referencia de otros medios.
Una relacion de décadas:
Q

7 s "an Nuevo (4
El Comercio  |[ELE I ES @ "ome-

175 anos 33 anos 46 ainos 13 anos

Mas que la plataforma de donde obtienen el contenido, son
los VALORES de la MARCA lo importante



Las plataformas, se complementan

GET THE FULL STORY.

ANYTIME. ANYWHERE. ANY DEVICE.

Internet,
Dispositivos
Electronicos y
Redes Sociales:

actualidad e
inmediatez.

Los impresos:
analisis y
profundidad




La influencia y alcance de los diarios han crecido
exponencialmente con la internet

The New York Times

48,695,000

The Guardian

38,931,000

The Times
21,000,000

El Comercio

I"[l

M Venta de Ejemplares/mes
m Visitantes/ mes

,413,390

La Republica

k=

6,083,201

Fuente: Comscore/ Media Research Peru/ World Association of Newspapers, 2013



El Diario del Manana

(/t‘ *t/(

%

Experiencia personalizada multiplataforma donde se ha
seleccionado lo que me interesa leer, respaldado por una
marca confiable






Los grupos de comunicacion deben adaptarse a los nuevos patrones de
consumo, aprovechando las posibilidades del nuevo escenario

Han
cambiado
los

patrones
o [2
consumo

...impactand
oalos
medios, que
deben

adaptarse
para llegar al
nuevo
“consumidor

14

Hoy somos:

+digitales: cambiando comportamientos de consumo y modelos de negocio.

+sociales: nuevos canales de comunicacion potencian interaccion social.
Usamos las redes sociales para conectarnos con otras personas y buscar
informacion.

+maviles: proliferacion de dispositivos de todo tipo y creciente facilidad de
acceso a internet -1/10 habitantes del mundo compré un “smartphone” en
2012- esta facilitando este cambio

+rapidez: la velocidad de la difusidn de las noticias es inmediata, obliga a
adaptacién de los medios y modelos de negocios.

Origen de la informacion: |la produccion de informacién no depende solo de
las empresas de medios, potenciando nuevas formas de creacién de
contenido. Necesidad de gestidon de la comunicacién, mas alla de la
informacion.

Local vs. Global: la circulacion y difusidn de informacion se hace a una escala
global, creando nuevas oportunidades de negocio. Las audiencias crecen
exponencialmente, con nichos de contenido mas fragmentados.




