FIRME TENDENCIA EX CRECIMIENTO DE LA PREN SA PERUANA

Somos los mayores lectores
de diarios de la region

En 55% aumento la
venta de periodicos
en el Pery, durante
los ultimos 5 anos.

Elincremento
sostenido delas
ventas es notorio en
elinterior del pais.

Estudios de largo alcance de-
muestran el vigor dela prensa
escrita peruana, conunaclara
tendenciaaseguircreciendoya
captar nuevos lectores y anun-
ciantes. Aquf esimpensable un
escenario como el de la presti-
giosarevista“Newsweek”, que
elpasado 31dediciembreledijo
adiésal papelyquedédisponible

Un mercado que goza de buena salud

Circulacion Lima y provincias 2007-1al2012-I
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llodenuevos productosaunado
Terbcd tor hdduiciin g

alaseditorasidentificar las ne-
cesidadesdeinformaciéndesus
lectores, actualesypotenciales”.

ELINTERIORDALAHORA

El‘boom’ de la circulacién (o
ventaefectivade diarios) no se
limita a Lima, pues tiene ma-
yores indices de crecimiento
en provincias, allfjustamente
dond adesarrollar-

lapoblacién.

AMERICALECTORA
El‘boom’ peruano se repite en
otros pafses de América Latina.
LaconsultoraPricewaterhouse-
Coopers (PwC) sostiene que el
negocio de diarios crecerd un
5,5% anual durante los proxi-
mos cinco afios en la regién,
do de 8 mil 403 millones

senuevos centros comerciales,
de entretenimientoy la gente
usa de otras maneras su tiem-
polibre. Asitenemos que entre
el primersemestredel 2007 yel
primero del 2012, lasventas cre-

cieron aproxi 85%

solo digitalmente. Con 80 afios Evolucion dela
acuestas, el semanario de noti- : A
Ssteop T inomEsalipe: cwculaclqn de diarios
blemdticaporlaqueatraviesala @) el Peru
prensaenlospaisesdesarrolla-  (en unidades)
dos.EnelPertilahistoriaesotra
ymuyalentadora. 2007-1al 2012-1
iVAMOSALEER! ’
ElPertvive un periodode esta- ﬁgggggg 1858.561
bilidadyy crecimientoeconémi- 1500000
cosostenido. Estoestdaparejado 1400000
conelaumentodelacirculacién . 1200000 @
delosdiarios, especialmenteen  yggggpg 1199278
provincias. Lagentequiereleery  go0,000
quierehacerloenpapel. Conffa  600.000
enesteformatocomofuentede  400.000
icias, y1 i 1 200,000

conocencomounmediodefuer-
teimpacto publicitario Mientras 2007-1 2012-1
la; penetraaon delInternetnoal-
canc queimpacten pro- hoyese diariololeen 3,laotra
fundamente enlasociedad, se- BATIMOSRECORDS persona prefiere comprar el su-

irdsiendounbt jiadop yo.Podemosafirmar, pues, que
llevarasusseguidoreshaciala ~ ELCOMERCIODEL24DEENERO  enelPerticadadiaseleenmés
prensaescrita. ;Conclusién? Ca-  DEL2010 diarios”.
davezmas peruanoscompran  Fuel Alejosprecisa: “Viendol
yleen més diarios. Mientrasen tudios de circull laprensa
EuropayNorteaméricalacrisis  250milejemplares. popular tiene un cre i
financierayel desarrolloexpo- muy significativo que estd im-
nencialdeInternetsocavanlain-  “TROME",EL GIGANTE pulsando la circulacién de los
dustriaeditorial dediarios, enel diarios. En el primer semestre
Pertisoplan otros v1entos mayorventaenelmundo.Supe- del 2012 laventa netaefectiva

Los estudios d raa“ElPais”, y“Cla- dediari
dela Itorainter 1 rin",d L el64%de lasventasnacionales.
KPMG, realizad licitud de Trome' Losgruposeditorialesperuanos
laSociedad de Perio- 26de publicoyhancrea-
disticasdel Perti (SEPP), confir- 201, dop: medida, porlo
manlodichol KPMG unos q diarios popu-
midelacirculacién (o ventane- 1 ) Itados”.
taefectiva) delos12diariosque  PERU,PAIS LATINOAMERICANO
forman la SEPP, entre ellosEl  MASLECTORDEDIARIOS PROGRESO Esta es laedicion que mas se

Comercio. Desde hace 7 afios
realiza estudios, cada seis me-
ses, para entregar alosanun-
ciantes informacién verazy fi-

SegunelCentroRegionalparael

FomentodelLibroenAméricaLa-

tinay el Caribe (Cerlalc),Institu-
el

Elauge delaprensapopularse
explicaporeldesarrollode una
clase media emergente, més

pujdnu: yrep iva, ycon

dedignasobreelalcancedelos Peruseubicaenelprimeriugar ansiasdeinformarse. Unsector
diariosenel pais. delaregién,conun71%bastante  que tiene estilos de comunica-
cercanoaEspafia(78%)ymuyse-  ci6n, cddigosy gustos que este
CRECIMIENTODES5% gé d ha id
Susanalisis d ranquela ysabid lad
ventadediariosenelPerticrecié alpapel.
55%enlostltimos5afios: pas6 ParaAlfredoTorres, director
de1,2millonesal,8millonesde SUBELA LECTORIA delIpsos Apoyo, OpiniényMer-
ejemplarespordia. EduardoAle- - cado, “elaumentodelaventade
jos, socio dela auditoraKPMG, 4 3 II diariosenelPert, enlosiltimos
indica que es inequivoco que el 'y m s- cinco anos se exp].lca porfacto-
lector per ando p Porun
masperiédicos. BeatrizZufiiga, damenteesloquetuvoelPeru lado esté lademanda, unacre-
direc 1delaSEPP, ex- del2012, ciente clase medla emergente
plica: “Haceunosafiosunmismo toriade  queadq yservicios
diarioeraleido por4p Kantar ( P yporelotro,

vendi6 enlos ultimos ocho afios.

enelinterior: se pas6de430mil
ejemplares acercade 790 mil
pordia. EnLimase

"Elimpulso que
hoy cobrala
prensa popular
se puede explicar
en el explosivo
desarrollo de

una clase media
emergente cada
vez mas pujante”.

vende: aproxunadamemeel60%

de délaresen el 2012amés de
10 mil millones en el 2016. Es-
te positivo panorama contrasta
conAméricadelNorte,dondese
prevé unacontracciéndel 1,4%
anual parael mismo periodo.
ChristophRiess, director eje-
cutivodelaAsociacién Mundial
dePeriédicosyPublicacionesde
Noticias (WAN-IFRA), sostie-
nequeelnimerodelectoresde

deltotal dediarios, yd
referido periodo de tiempo la
circulacién creci6 40%, lidera-
dapor“Trome”, productomfor-
mativodel grupoEICi

periédicosimp Améri-
caLatinaaumentd 5,1% entre
los afios 2005y 2009y que los
ingresos publicitarios crecie-

“Estas empresas han logra-
do penetrar en provincias al
mejorar ladistribucién —antes
deficiente~y en algunos casos
gracias ala publicacion de edi-
cioneslocalesoregionales”, afir-

ron 65%, en que
cafan33,1%enAméricadelNor-
tey13%enEuropa.

maAlfredoTorres L de

doenlos

diari

segtinproyecta

laSEPP. Estoporelp ialde

delaindustriaenel
interiordel paisyporeldesarro-



