PORCENTAJES. DEL 30% AL 40% DE VISITAS RECIBIDAS EN LOS PROYECTOS SE DAN POR LOS ANUNCIOS

Publicitar en diarios: una buena

forma de vender

La gerente comercial de Coinsa, Maria Elena Franco, asegura que
los potenciales compradores consultan Urbania para identificar un departamento.

Haydiversas manerasdedar
aconocer un proyectoinmo-
biliario, una de las mas efec-
tivas y que atrae a muchos
compradores son los anun-
cios publicitarios del suple-
mento dominical Urbania,
del diario El Comercio, re-
fierela gerente comercial de
Coinsa, Ana Maria Franco.

“Nosotros publicamos
en Urbania porque sabe-
mos que es el medio que
usanlos potenciales clientes
paraidentificar un departa-
mento. Y nosolosucede con
el segmento A, también hay
éxitoconel BY C”, explica.

Prueba deello es que del
30%3al 40% de personas que
visitan los fines de semana
los proyectos llevados a cabo
por laempresa fueron atrai-
dasporla publicidad del me-
dioimpreso. Asimismoalre-
dedor de 20% delos compra-
doreslleg6alaobra poresta
publicacién, lo queledaun
buen rango de efectividad.

De otro lado, la gerente
comercial detalla que un
30% llega atraido porlas va-
llas queseanuncianenlavia
publica. Franco agrega que
este éxito estd vinculado a
los anuncios publicados en
Urbania, pues se refuerza el
nombre delamarca, la mis-
ma que es reconocida luego
enlos paneles. El restodelas
ventas seda graciasalbocaa
boca o porque el interesado
pasacercadel proyecto.

La representante de
Coinsa comenta que si el
proyectose ubicaen unazo-
naque no esta muy expues-
taes mucho masimportan-

VENTAS. Alrededor del 20% de los c
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SUBE LA APUESTA. La gerente comercial de Coinsa, Ana Maria Franco, cuenta que desde este afio anuncian en dos paginas

ompradores fue atraid

g

o por los anuncios de Urbania.

te publicar y que se coloque
un plano de ubicacién de
la obra que explique clara-
mente como llegar.

MARCAY PRESTIGIO

Consciente de laimportan-
cia de seguir dando a cono-
cer lamarcay los proyectos
que viene promoviendo,
Francorevelaquesibienan-
tes anunciaban en toda una
Ppagina, desde este afio subié
laapuesta a dos “porque es
mucho mas impactante”.
Esta empresa suma esta
estrategia a la seguridad y
solidez que proyecta. Coin-

completas porque es mas impactante.
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sa tiene mas de 17 afios de
experienciay ademas en la
actualidad laempresa viene
desarrollando cuatro gran-
des proyectos inmobiliarios
en Limayunoen Arequipa.

MAS INFORMACION
http://elcomercio.pe/oficinas-
concesionarias/
Teléfonos:708-9999

Urbania @urbaniape



