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Peruanos dedican mas
de una hora a leer prensa

—Arequipa, Trujillo eIqui-
tossuperanel promediode
lectura. Ademas, sisein-
cluyeaotros mediosde co-
municacion (TV, radio, In-
ternet) el tiempo destina-
dosuperalas12horas.
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vchacon@diariogestion.com.pe
¢Cuantashorasdedicaaleer
diarios delunesadomingo?

Sidestina més de unaho-
ra, Ud. tiene el mismo habito
que el 52% de peruanos.

En tanto, el 21.7% de en-
cuestados (cuyamuestrafue
de 8,435 personasanivelna-
cional) consignadeunaados
horasalalecturadediarios.

Siseobservapor ciudades,
Arequipa, Trujillo, Ica, Hua-
razelquitosdestacanporen-
cima del promedio del pais
(01:23 horas), siendo la capi-
tal de Loreto la lider con
02:05 horas dedicadas a in-
formarse atravésdediarios.

Asidestaca el “Estudio de
actitudes, habitos y opinién
sobre la radio y television -
2013” del Consejo Consulti-
vo de Radio y Television -
Concortv.

Evaluacién: {Cual es el medio mas... ?
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Tipos de programas de TV mas vistos en familia
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FRANCESA BACCARAT SE EXPANDE
Cristaleria fina empieza a
ser un producto aspiracional

Baccarat, lamarca de crista-
leria francesa expande su
presencia en nuestro pais a
través de [I'Argento, tienda
dearticulosdedecoraciénde
lujo, que a través de un “cor-
ner” haincluido piezas de la
coleccién enfocadasaunpu-

blico A, aunque también se
empiezaanotar unademan-
damads aspiracional de este
tipo de productos.
“Observamos que no solo
eltipico publico que adquiere
articulos de lujo adquiere
tanto Baccarat o las otras

marcas en nuestra tienda;
muchas personas de un seg-
mentoBoinclusoCestdnem-
pezandoaadquirir estos pro-
ductos”, dijoBella Grimberg,
gerentadetienda.

Estose debe, anotd, a que
la tendencia ya no va tanto

OTROSI DIGO

Television por
suscripcion

Situacién. La penetracién
dela TV porsuscripcién (o
TVpagada) crecié 9% enre-
laciénahace dos afios, sien-
do Pucallpa (8.8%), Chimbo-
te (7.9%), Tacna (7.6%) y Ca-
jamarca (6.6%) las ciudades
conmas crecimiento.
“El59% delos encuestados
cuentacon TV pagadaensu
hogar, principalmente para
tener unaprogramacién mas
variada”, sefiala elinforme
de Concortv.

Leenporinternet

Si bien leer noticias online
aunnoesunadelasprincipa-
lesacciones quelos peruanos
realizan en Internet (26.7%
del total de entrevistados
que manifestaron navegar
enlared deredes), regiones
como Chimbote, Iquitos y
Piurareportanlas mdsaltas
tasasdepobladoresquesein-
forman de maneravirtual.

por comprar juegos comple-
tos de cristaleria o vajilla, si-
noquese puede comprar pie-
zapor pieza, segtinlanecesi-
dad del consumidor.

Asi, una pieza de Baccarat
vaentreUS$ 120yUS$ 6,000,
en tanto, el ticket promedio
enIl’Argento es de US$ 400.
Grimbergsostuvoqueparala
campafianavidefaseespera
uncrecimientode 30%enre-
lacién al afio pasado.
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Penetracion de medios de comunicacion
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Ven Escuchan Navegan
television radio por Internet
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Horas promedio dedicadas a cada medio

03:20

Ven Escuchan Leen Juegan Navegan
television radio diarios/ videojuegos por Internet
FUENTE: CONCORTV revistas
Alotroladodelamoneda rioseInternet- setiene un

se ubican Puno, Huaraz,
HuancayoyAyacucho. Porsu
parte, e125%deLimaMetro-
politanaingresaaInterneta
leernoticias.

Todoslosmassmedia

Siseanaliza el tiempo que un
peruano interacttia con los
medios de comunicacion (o
massmedia) -TV, radio, dia-

Cornerdelamarcaenll’Argento.

consumo total de 12 horas
con 30 minutos.

“Anivel nacionalla tele-
vision es el medio mas con-
sumido. Eluso de Internet
ha crecido 2% de lunes a
viernes,y 3%]lossdbadosy
domingos, mientrasel con-
sumo de TV y radio se ha
mantenidoencomparacién
del 20117, concluye.

LOS DATOS

e

Pedido.Lademandade
ciertas piezas se hace por
pedido,aligual quela
fabricacién.

*e

Demanda. Uno delos fuer-
tesdeIPArgentosonlaslis-
tas denovios.




